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Jeg hedder Lea

> Professionsbachelor i Grafisk Kommunikation og Interaktivt
Design fra DMJX

> +14 ars erfaring

> Lead designer i Bysted, FFW og senest Eksponent - Og nu er

jeg selvstoendig og ivoerksoetter | min egen solorytter
virksomhed

> Stor passion for at designe digitale visuelle identiteter
og levende online universer




Hvordan skaber man en
staerk
digital

tilstedeveerelse

med fokus pa brandet's visuelle identitet.

Jeg har faet lov til attale lidt om visuel branding pa digitale
platforme og hvordan man skaber en staerk digital
tilstedevaerelse med fokus pa brandet’s visuelle identitet



192.888.216
aktive websites |1 2024

175
nye wepsites hvert minut

21.000
nye websites nar dette
webinar er slut

https://siteefy.com/how-many-websites-are-there/

Lea:

Med den teknologiske udvikling, der konstant er i opadgaende kurve,
bliver forventningerne til og vigtigheden af digitalt design stadigt
starre. Innovation og digitalisering er allestedsnarvaerende, og det er

Nnu mere et krav end en wow-tfaktor, at virksomhederne har et digitalt
mindset.



Vi lever 1 en visuel verden og som
mennesker orienterer vi 0s visuelt.

Menneskehjernen behandler visuelt
indhold 60.000 gange hurtigere end
tekst.

90% af den info, der overfagres til
hjernen, er visuel.

Lea:

Vi lever i en visuel verden, hvor gjet opfanger langt mere, end vi maske
er klar over. Menneskehjernen behandler visuelt indhold 60.000
gange hurtigere end tekst. 90% af den info, der overfares til hjernen, er
visuel.

Den visuelle sans, eller synssansen er den, der gor det muligt at
registrere og omseette visuelle detaljer til information og fortolkning.
Det er dermed vores primeere sans, nar vi skal orientere os og
Kommunikere.



ldentitet og web design

ADVANCE

MENTAL HEALTH RESEARCH DONE DIFFERENTLY!
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TAKING CARE OF YOUR
MENTAL HEALTH IS AN ACT
OF SELF-LOVE.
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Priorty number one

v Addressing mental health vulnerabilities
o from adolescence to older age: innova-
e
ting prevention science for times of
change.
» Know more
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ADDRESSING

§ \ 7iglige vaurkisjer mad i bagagen,
&8 jog kan styre min vicksomhed
32630400
dig i alle henseender
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Lea:

Vores opmaerksomhed bliver automatisk draget mod visuelt indhold.
Teenk bare pa, nar du scroller gennem dit newsfeed pa sociale medier.
Her orienterer vi os visuelt efter, hvad der er veerd at bruge vores
opmaerksomhed pa.

Vores skaermforbrug er 1 dag langt starre end tidligere, og derved bliver
vores visuelle sans konstant treenet. Det gor ogsa, at vi allerede fra en
tidlig alder bliver vant til at orientere os visuelt. Samtidig viser
forskning, at vi har nemmere ved at huske informationer, hvis de
bliver formidlet visuelt.



TOP 10
Mmest vaerdifulde brands | hele verden

Rank Brand Brand Value 2023 ($Mil.) Brand Value 2022 ($Mil.)
1 Apple us 880,455 947,062
2 Google us 577,683 819,573
3 Microsoft us 501,856 611,460
4 Amazon us 468,737 705,646
5 McDonald’s us 191,109 196,526
6 Visa us 169,092 191,032
7 Tencent China 141,020 214,023
8 Louis Vuitton France 124,822 124,273
9 MasterCard Us 110,631 7,253
10 Coca-Cola us 106,109 97,883

Lea:
vis vi lige dykker ned top 10 listen over de mest vaerdifulde brands |

hele verden, sa tror jeg ikke der er hersker nogen tvivl blandt os om
hvordan de markerer sig visuelt, og jeg tror ogsa de fleste har en
forventning til hvordan de serud | den digitale verden. hvordan deres
logo ser ud, hvilke tarver bruger de, hvilke billedestil, hvilken genre osv.

Sterstdelen af disse brands er tech virksomheder, som primaer levere
deres tilstedeveerelse digitalt.
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BARISTAKAFFE

-TIL HVAD DEN BURDE KOSTE
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Lea:

Vi kender McDonald som var det vores egen baglomme, vi har set
McDonalds | hollywood filmene, pa outdoor bannere og i reklamerne
Imellem tv serierne.



Neeringsberegner Q Seg Q Find restaurant Bestil McDelivery her

Vores menu v Bestil nu Job & Fremtid Familie Find restauran t Kundeservice

Nyheder pa menuen

Her kan du laese om alle vores aktuelle
produktkampagner.

Laes mere

Mere pa menuen

Et job hos McDonald's giver mere, end mange tror. Se
her, hvad man far ud af at arbejde pa en af Danmarks
stgrste ungdomsarbejdspladser.

Laes mere

Lea:

Lidt flad fornemmelse, men deres fokus ligger | den gode
madoplevelse i resturanterne og MCDrive fremfor pa websitet.

Her handler det om at vise den gode kundeoplevelse | restauranterne,

fremtor en revolutionerende website oplevelse, men de faler deres
visuelle rgde trad
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Think difterent;

Lea:

Apples unikke salgsargumenter inkluderer dets fokus pa innovation,
design og brugeroplevelse. Apples produkter er kendt for deres
elegante design, intuitive brugergraenseflader og innovative
funktioner. Disse faktorer har hjulpet Apple med at differentiere sig fra
sine konkurrenter og tiltreekke en loyal kundebase.

Fede animerede virkemidler.



Mac

iPad

Watch Vision AirPods TV & Home Entertainment

IPhone

Our most powerful cameras yet.
Ultrafast chips. And USB-C.
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Som virksomhedsejer er det afggrende at
din virksomheds digitale tilstedeveerelse
bliver set og anerkendt af malgruppen.

38% af besagende
vil stoppe med at interagere pa

dit website, hvis det har
uattraktivt indhold eller layout

Lea:
Som virksomhedsejer er det afggrende at din virksomheds digitale

tilstedevaerelse bliver set og anerkendt af malgruppen.
En digital visuel identitet handler i hgj grad om at differentiere sig ud
fra maengden og skabe genkendelighed, sa kunderne ved, hvem | er,

husker jer, og konverterer.

38% af dine besggende vil stoppe med at interagere pa dit website,
hvis det har uattraktivt indhold eller layout.



https://www.bluecorona.com/blog/20-web-design-facts-small-business-owners/

Vil du afleeses hurtigt
0g huskes af din
malgruppe, er det
altsa vigtigt, at gare
brug af steerke
visuelle virkemidler

Lea:

Virksomhedens
brand

“Deliverence”

Udformning af

Tone of voice Navn Vision

Valg af kanaler Mission

Budskaber

Vil du aflaeeses hurtigt og huskes af din malgruppe, er det altsa vigtigt,

at gore brug af staerke visuelle virkemidler

Og for at kunne designe / praesentere steerke visuelle virkemidler pa
sit website eller applikation, ma man som led i virksomhedens brand
strategi have en klar defineret digital visuel identitet.



Hvad er sa
et websites

digitale
visuelle
identitet?




Opna synergieffekt pa
tveers at dine plattorme
med en digital visuel
identitet - Den rgde trad.

Lea:

Vil du afleeses hurtigt og huskes af din malgruppe, er det altsa vigtigt,
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BKD

Forslag til designretning v1

lea

kilde
design

Montserrat - Sekundaer font - til bradtekst

Abcdefghijklmnopgrstuvwxyzega

Tekstfarve

Et medlemskab af BKD
er en investering i din
virksomheds fremtid.
Vores bestyrelse er mere end bare en bestyrelse.

Hos BKD arbejder bestyrelsen og resten af
organisationen taet sammen i det daglige.

Montserrat - Primaer font

Overskrifter

Montserrat er en geometrisk sans-serif skrifttype designet af
den argentinske grafiker Julieta Ulanovsky og udgivet i 2011.
Den var inspireret af plakater, skilte og malede vinduer fra
forste halvdel af det tyvende drhundrede, set i det historiske
Montserrat-kvarter i Buenos Aires

(Kilde: https://fonts.google.com/specimen/Montserrat)

Light AaBbCcDd
Regular AaBbCcDd
Medium Medium
Bold AaBbCcDd

Bager- & Konditormestre i Danmark
sikrer optimale vilkar for - og
understgtter aktivt udviklingen af -
fremtidens innovative bager- og
konditorvirksomheder i Danmark.

John Jgnsson, formand

Udsnit af kronens baggrund bruges som tekstboble og
CTA knap.

Vi er Bager- &
Konditormestre
i Danmark

o

Bliv klogere pa
dine medlems-
fordele

AP

02 FARVER

03 GRAFIK OG LAYOUTELEMENTER

Bliv bager eller konditor

Nar du veelger bager- eller konditorbranchen, foretager du
et aktivt valg om at blive en del af en branche, der er i
rivende udvikling og som hele tiden taenker nyt samt

konstant genopfinder sig selv.

Om BKD
Bager- & Konditormestre i
Danmark (BKD) er
brancheorganisation for de danske
bager- og konditormestre.

Primcer - Website farver
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3 forskellige snit af kringlekronen, som kan bruges som
vandmeerke i en morkere tone oven pd en solid farve.

Vidste du
at....

Vi star for 73% af omrr
nima gnisim facepud
imet ut rest.

Vivil tem reptas dolorep erspelenda
vol tem. Tempos eos esequibus
unt ap: ut au volorectur

a tendan tiorrum isun tur sam
quam danitem

at gore brug af staerke visuelle virkemidler

97

tilfredshed blandt
vores medlemmer

Det er vi ogsa
tilfredse med.

Vidste du
at....

Vi star for 73% af ommos il is apis
evenima gnisim facepud aereperia
imet ut rest.

Vi vil tem reptas dolorep erspelenda
volorec tem. Tempos eos esequibus
unt apedissi ut aute reri volorectur
as si utendan tiorrum isun tur sam
quam, sandanitem.

Uddannelse til

Uddannelse til bager

kondltor Bageren arbejder mest i traditionelle

Konditorfaget er et yderst kreativt fag, der
kraever tdlmodighed og fingerfaerdighed.
Den danske konditoruddannelse hegrer til
blandt de bedste globalt set, sa danske
konditorer er eftertragtede i hele verden.

bagerforretninger. Bageren fremstiller alle
former for brgd. Ikke bare det traditionelle
formbrgd, men ogsa brgd med forskellige
variationer af kornsorter og fibre.

04 KNAPPER OG LINKS

Primcer Mouse over Sekundaer Mouse over

Laes mere Laes mere

Laes mere

Laes mere - Laes mere -

05 IKONER

Le mere
Laes mere Laes mere — -

Lille Mouse over
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Vi hjzelper, og vi understgtter

dig i alle henseender

Generel

For tilmelding,
kontakt os pa

For tilmeldin
mail og mobil Fad

kontakt os pa
mail og mobil

Send e-mail

X  hv@bkd.dk

Personlig

For mere information
kontakt Mette Petersen

Og for at kunne designe / praesentere steerke visuelle virkemidler pa

sit website eller applikation, ma man som led i virksomhedens brand

strategi have en klar defineret digital visuel identitet.

Ring til os
3263 04 00

Send e-mail

info@bkd.dk

Send e-mail

= hv@bkd.dk

Ring
D 9189 79 76

Send e-mail

&9 mp@bkd.dk



Hvordan opnar A

virksomheden
synergieeffekt?

LOGO FARVER TYPOGRAFI

NV S s

UNIKKE IKONER BILLEDSTIL HVAD ELLERS?

Lea:

Fa designet grundelementerne til den visuelle identitet, hvis
virksomheden er ny og undersgg om den er out-datet hvis den er
gammel.



Logo

Ft logo er ikke bare et logo. Det er dit brand
ID og skal symbolisere det du og din
virksomhed star for.

CLEAN

COAST

NOPESTICIDES NOGARBAGE NOPLASTIC

Lea:

Et unikt, genkendeligt og skalerbart logo, som giver indtryk 1 dine
kunders bevidsthed kan vaere med til at gore det lettere for kunderne
at identificerer din virksomhed, men ogsa fremsta professionel. Et
logo er ikke bare et logo. Det er dit brand ID og skal symbolisere det du
og din virksomhed star for.




Farver

Udnyt farverne og deres
psykologiske pavirkning
pedst muligt, nar du
kommunikerer ud til din
malgruppe

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

MIDNIGHT SANDSTONE

CAMEL SKYFALL

Lea:
Farver opfattes forskelligt pa tveers af erfaringer, associationer og
kultur. Udnyt farverne, nar du kommunikerer. Med farver tilpasset dit

pbrand ID og malgruppe, kan du udnytte farverne og deres psykologiske
pavirkning bedst muligt, nar du kommunikerer ud til din malgruppe.



Typografi er tekstens fysiske FOR SUMMER

udtryk, og handler om alt
Ige fra skrifttyper til layout
og leeselighea.

CECIL COWORKING

Skraddarsydd coworking
efter dina behov

Pa Cecil Coworking star den personliga servicen i fokus. Det innebar inte bara att de praktiska bitarna fungerar somlost
fran dag ett eller att en god kopp kaffe alltid finns inom rackhall. Fér oss handlar service férst och framst om att lara
kdnna vara medlemmar och deras specifika behov, 6nskemal och varderingar — for att kunna skapa en unik [6sning for
varje foretag.

MER OM CECIL COWORKING -

Lea:

Typografi er tekstens fysiske udtryk, og handler om alt lige fra
skrifttyper til layout og leeselighed.

Valget af typografi er med til at udtrykke personlighed, og bruges den
forkert, kan det gdelaegge det visuelle udtryk og skabe mistillid hos
malgruppen. Omvendt kan typografi ogsa veere med til at forstaerke
ens troveerdighed, hvis den bruges rigtigt.



Unikke ikoner og

Illustrationer

~a unikke, skreeddersyede
Ikoner og Illustrationer, der
kan bruges pa dine digitale
platforme.
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Lea:

Fordelene ved unikke ikonerer at de er tilpasset dig og din
virksomheds stil og skiller sig ud fra de mere standardiserede ikoner.
Derudover kan de t.eks. veere med til at understgtte relevant
produktdata pa din webshop eller tilkobles dine ydelser mm.



Billeder og video

Nar vi siger visuel kommunikation, siger vi
ogsa billeder.

Lea:

Nar vi siger visuel kommmunikation, siger vi ogsa billeder og video. Her
er det vaesentligt at have en gennemgaende billedstil, hvor udtrykket
spiller sammen med resten at den visuelle kommunikation.

Gennem billedbehandling kan | seette jeres personlige preeg pa
billedstilen og skabe den rette stemning i forhold til jeres virksomhed

og Identitet.

Billeder af mennesker, f.eks. som testimonials eller pa “Om” siden er
Iseer vigtige for at skabe menneskelig kontakt.



men der skal altsa
mere til...

Lea:

Vil du aflaeeses hurtigt og huskes af din malgruppe, er det altsa vigtigt,
at gore brug af staerke visuelle virkemidler

Og for at kunne designe / praesentere steerke visuelle virkemidler pa
sit website eller applikation, ma man som led i virksomhedens brand
strategi have en klar defineret digital visuel identitet.



Hvordan kan en
digital
visuel
identitet

lofte et brand og
gare website saerligt
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Det tager 50 millisekunder for besggende at danne sig en

mening om din virksomhed ud fra dit websites design.

Lea:
Det er digitalt design, der gar forskellen mellem et brand, man husker,
og et man glemmer hurtigere end hvad man fik at spise forrige
tirsdag. Forskellen mellem den acceptable og den bagover-blaesende
brugeroplevelse. Forskellen mellem det saedvanlige, og det der
spraenger skalaen. Og det er lige preecis her at den visuelle design
manual nogle gange kommer i knibe. Der mangler at blive taget
stilling til den malrettede digitale visuelle identitet.




| folge Danmarks Statistik handlede
78% af Danmarks Befolkning online i 2022.

Lea:
Ifolge Danmarks statistik handlede 78% af DKs befolkning online |

202°2.
De fleste mennesker gar til internettet i research mode, far de traeffer

den endelige beslutning. Et website er et af de vigtigste veerktgjer,
virksomheder bruger til at na ud til kunder udover sociale
mediekanaler,anmeldelsessider og mere. Folk, der klikker pa et
website, bruger meget lidt tid pa det, sa du skal have et igjenfaldende
design, der tvinger kunderne til at blive og udforske mere.




UX og Ul 1 uundveerlig symbiose

] ®

Lea:

UXdesign og Uldesign haenger unaegtelig sammen, nar vi snakker
brugervenlighed

Nar alt kommer til alt, handler det jo om at skabe en brugervenlig
oplevelse for dine kunder - uanset hvor de kommer 1 kontakt med din
virksomhed, sa du kan fa flere konverteringer og skabe en langvarig og
god relation med dine brugere.

Nar UX og Ul bliver udnyttet og sammenkoblet, sa skaber vi de bedst
mulige forudsaetninger for en steerk, visuel identitet.

| webdesign er brugeroplevelse et mal foren brugers samlede
oplevelse pa websitets fra start til slut. At gare rejsen fra onboarding
til konvertering hurtig, bekvem og behagelig er hovedformalet for
professionelle webdesignere.

Her folger nogle redskaber til at fa succes med at fange brugerenes
opmarksomhed.



HOW TO BUILD A HUMAN

ryo and fetus development
1 to birth

Kommunikative
Infografikker

Fa dine budskaber ud med god
iInfografik

. Go@rdine "tunge” emner
letfordgjelige

. Hurtig og bedre made, at forteelle
din historie

- Infografik er vinderen, nar det O

2. 2-cell stage 10. Amniotic cavity/yol k sac 18. Secondary neurulation 26. Lower limb bud forms 34. Taste pores develop
° ° 3. 4-cell stage 11. Implantation complete 19. Neurulation complete 27. Hand plate forms 35. Fetus weighs about 100g
4. B-cell stage 12. Extraembryonic mesoderm 20. (Rotate view) 28. Webbed fingers and toes 36. Vernix caseosa covers skin
O I I I I I . e r I e I n a u S a e r 5. Compacted 8-cell 13. (Zoom) 21. Embryonic folding 29. Fingers/toes separate 37. Lanugo replaced by vellus
6. Morula 14. Hypoblast cells replaced 22. Primitive gut tube forms 30. Gonads differentiate by sex 38. HPA axis established
7. Blastocyst 15. Mesoderm immigration 23. (Inside to outside view) 31. Eyelids form 39. Fetus weighs about 500g
8. ICM growth 16. Ectoderm formation 24. Major blood vessels form 32. Iris develops 40. Potential survival if born

Lea:

Infogratik haren evne til at ggre komplekse emner mere tordgjelige,
samtidig med det opretholder brugerens opmaerksomhed. Studier
viser, at folk hellere vil se pa infografik, end leese en lang tekst med
samme indhold.



Playful Personality
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Collaborate on your work Manage your business
Reduce meetings with Capture Make it easy to prepare, send, and
and use Replay to streamline eSign your most important
feedback and approval processes contracts. Automate manual

on video projects. processes with tools like

eSignature templates, which let
you reuse documents in seconds.

DROPBOX.COM HEADSPACE.COM KFUMSPEJDERNE.DK

Lea:

Det er seerligt populaert blandt mindre brands, der hurtigt kan skabe
sig et genkendeligt udtryk ved at anlaegge en nytaenkende og unik
visuel stil. Men der er ogsa flere store brands, der har droppet de
stilrene og korporative linjer for 1 stedet at puste livien ny
personligheds-opgradering. En opgradering, hvor kanterne er blgdere,
farverne er skarpere, og illustrationerne er vildere.


https://kfumspejderne.dk/

Animeret
branding

Lea:
Animationer er fortsat en keempe tendens vi vil se | fremtiden. Mange

virksomheder har allerede taget det til sig - pa godt og ondt. Dem, der
lykkes godt med det, er dem der ggr animationerne subtile og til en
naturlig del af fortaellingen om virksomheden.

Logoanimationer er altsa en made, hvorpa du kan bringe liv,
differentiering og personlighed til dit brand. Men det bar tjene et

formal og ikke overgares.



O
3 gode rad
til dig som star med ansvaret for
virksomhedens digitale tilstedeveerelse



Med grafisk design
- Less is Always More

Lea:

Et rodet digital design kan slgre dit budskab. Hold grafiske designs
minimale for at sikre, at dit budskab ikke kun eri fokus, men ogsa
kraftfuldt og effektivt.



Hold dig ikke til Status Quo -
Skub graenser

Lea:

Det er nemt at skabe noget, der blot markerer alle boksene for, hvad
der blev bedt om af dig.

Prov altid at have et par ideer ved handen til, hvordan du kan aendre
det, du allerede har. Brug ikke det samme design hele tiden. Lad veere
med at lave om pa dit website for at fa et lignende udseende, som det
havde for to ar siden. Forsta din virksomhed og forbliv konsekvent

med dens budskaber, men vaer ikke bange for at presse pa for noget
nyt og forbedret.

Prov altid at ga den ekstra distance ved at sparge dig selv:

vordan kan dette vaere mere brugervenligt?
Hvordan kan dette formidle et bedre budskab?
Hvordan kan du forbinde det med et overordnet tema?



Kommuniker gennem hele
designprocessen

Lea:

Grundig kommunikation er afgarende trin pa vejen for at sikre, at
designet og konceptet smelter peent sammen til et overbevisende
design som er on-brand . Hav regelmaessige check-in med dit team,
nar du arbejder pa langsigtede projekter, for at sikre, at | stadig er pa
samme side. Pa den made kan du nemt justere retningen pa projektet,
hvis det ikke falder sammen som gnsket.

Husk pa, at det kan vaere udfordrende for dit team at konceptualisere

visionen ud fra en forelgbig skitse, og de kan veaere teavende med at
acceptere noget, der flytter greenser.

Ofte skyldes sammenstad mellem kreative fagfolk og dem | andre
afdelinger, at de blot undlader at tage sig tid til at forsta hinandens
perspektiv. Et team, der vakler over retningen af et projekt, vil
producere svage resultater, men et team, der har en samlet,
gennemkommunikeret vision, vil arbejde mere effektivt sammen for
at producere en steerk digitalt design tilstedeveerelse.







