PowerPoint

— sadan forvandler du hverdagens slides
til en steerk brandingfortalling




Ann Barbara

Baggrund: Art Director, grafiker, copywriter og etnolog.

Kreativ brobygger, der favner bade ide-udvikling, koncept og eksekvering. Med
over 20 ars erfaring som kreativ kommunikationspartner, tilbyder jeg praktiske
l@sninger, der omdanner komplekse ideer til klar og malrettet kommunikation.

Professionelt har jeg haft fingrene i mange forskellige projekter — fra omfattende
kommunikationsstrategier, kerneforteellinger, CRO, content og e-mail marketing
til visuel identitet, arsrapporter, magasindesign, PowerPoint-praesentationer og
pitch decks.

Min tilgang er praeget af et dybt engagement, et intuitivt blik for nuancer, en god
portion forretningsforstaelse og en indgaende kultur- og malgruppeindsigt.



JEG VIL
GERNE
FORTALLE
JER OM

BRANDING | HVERDAGEN

HVAD ER EN GOD PRASENTATION?

THE POWER OF STORYTELLING

DEN HELLIGE TEMPLATE

BRANDING, BILLEDER OG DESIGN

POWERPOINT — BRUG DET (EFFEKTIVT)




MARKETING
IS like asking someone on a date.

BRANDING
Is the reason they say yes.




BRANDING i hverdagen

Logo + payoff Tone of Voice

BRANDING
PA AFSTAND

e-mail signatur

De sma detaljer, der hver eneste dag forstaerker
jeres veerdier og jeres lpfte uden, | behgver at
sige det hgjt.

Jeres e-mail signatur, jeres dress code, jeres
kontor og den indretning, | har valgt, den stil og
tone | bruger, nar | kommunikerer — pa jeres
hjemmeside, i telefonen, pa mail.

Det er vigtigt, og det er det, jeg kalder branding
pa afstand.

Med afstand mener jeg, at den her form for
branding kan veere sveer at styre, fordi vi ikke har
en direkte kontrol over, hvordan folk opfatter den.




BRANDING i hverdagen

Teenk nu pa, hvor ofte vi bruger PowerPoint i vores hverdag. Og pa de
situationer, hvor vi bruger PowerPoint.

Det er ofte i situationer, hvor vores publikum eller malgruppe er samlet
online eller fysisk til stede og ovenikgbet fokuseret pa vores forteelling.

Det er lige her, vi har mulighed for en direkte interaktion og en direkte
pavirkning af publikums opfattelse af vores brand.

Det er det, jeg kalder for branding pa personligt plan!

Og derfor er det vigtigt, at vi taenker vores brandingforteelling ind i
vores PowerPoint-praesentationer

BRANDING PA
PERSONLIGT
PLAN




PowerPoint = Power to the Point

Afsenders Modtagers Veerdi til din
intentioner kapacitet modtager



Hvad er en god praesentation?

Definer dit budskab Hop over i publikums sko
Hvad er hensigten med din prasentation? Hvad ved dit publikum om dit emne?
Hvad er det helt praecist publikum Hvad har de behov for at vide for at
skal forsta og huske? ‘ forsta og huske dit budskab?
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Keep it simpel Fokuser pa struktur
Overfyldte slides kveeler dit budskab. m Teenk pa en fortaelling med en
Understgt dit budskab med visuelle tydelig abning, udvikling af punkter,

elementer, der fremmer forstaelsen. og en overbevisende afslutning.



"Der var engang” er faktisk | dag
— the power of storytelling

Nar du laver din struktur, kan det veere en stor fordel at pakke din
budskaber ind i en forteelling — altsa at bruge historier til at forklare
fakta — og det er her, storytelling kommmer ind i billedet.

For historier skaber en kontekst, som dit publikum kan relatere til. Nar
| bruger historier, skaber | en relation til publikum.

Undersggelser viser, at historier forsteerker vores empati, fordi
historier appellerer til vores fglelser.

Vi husker simpelthen historier langt bedre, end vi husker tgrre facts.




OM 0S

* Airbnb er en online markedsplads for udlejning
og booking af overnatningsmuligheder.

* Hjemmesiden omfatter mere end 2.000.000
overnatningsmulighederi 192 lande og 33.000
byer.

* Grundlagti 2008 af bl.a. Joe Gebbia og
Brian Chesky

» Havde deres farste kunder i sommeren 2008,
under Industrial Design Conference

* | marts 2009 havde siden 10.000 brugere og
2.500 opslag.

* 2022 blev der formidlet 393,7 mill. bookinger
via Airbnb.




AIrbnb - en historie luftmadresser 0g morgenmad

2008
San Francisco

Finanskrise
Joe Gebbia + Brian Chesky
Ingen penge til husleje

Udsolgte hoteller.

Luftmadras og
morgenmad

Simpel hjemmeside
med tilbud om
luftmadras i en stue

+ morgenmad.

Airbed and
Breakfast

Simpel hjemmeside
En madras pa gulvet
morgenmad + internettet
Airbed and breakfast.

2022
Hele verden

400 millioner
bookinger.
Samlet omseetning

8,4 milliarder dollars.




Gode historier er delevenlige historier, og sa appellerer de til vores
fglelser. Der sker noget i vores hjerne, nar vi hgrer en god historie.
Og selvom Joe Gebbia ikke siger det direkte, kommer jeg helt

ubevidst til at taenke pa fx innovation, feellesskab, entreprengrskab,

kreativitet og gaestfrihed, nar jeg hgrer historien om Airbnb.

INNOVATION

FALLESSKAB

ENTREPREN@RSKAB
KREATIVITET

GASTFRIHED

Airbnb

Historien vaekker ubevidst nogle fglelser hos mig.
Jeg bliver jeg inspireret, jeg fgler en form for tillid og
samhgrighed med de geeve gutter | 2008, og jeg
bliver nysgerrig efter at hgre mere.

INSPIRATION

TILLID

SAMH@RIGHED
MOTIVATION

NYSGERRIGHED

0S




Den hellige template

Konsekvens trumfer laekkerhed. For det er gennem et genkendeligt grafisk udtryk, du
afspejler din virksomheds veerdier og skaber en fglelsesmaessig forbindelse til dit brand.

Nar du har styr pa dit budskab, dit publikum,
din struktur og din forteelling — sé dbner du
PowerPoint. For det er nu, du skal ggre din
forteelling visuel.

Ngglen er en gennemarbejdet og brugervenlig
template, som sikrer, at din praesentation
afspejler den visuelle identitet, | har i
virksomheden.
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En template er en ramme og din guide til,
hvordan du bruger typografi, jeres logo, jeres
farver, en oversigt over ikoner og den type
billeder, | bruger, grids og forslag til layouts.




En template skal kunne bruges ... af alle

Jeres template skal veere brugervenlig.

Jeres masterslides skal tage hgjde for de
behov, | har pa tveers af afdelinger, den méade
| praesenterer pa, og hvad | typisk

skal praesentere.

Der kan fx veere stor forskel pd behovet i
marketingafdelingen og i gkonomiafdelingen.

Eller | kan have behov for at justere jeres
praesentation til forskellige malgrupper.




Udsnit af en rackke masterslides til headspace Danmark, som tilbyder gratis og anonym radgivning til unge. Denne
PowerPoint-template skal opfylde mange behov, for headspace henvender sig bade til de unge, til fonte, politikere og

kommuner. Her er det eksempler pa masterslides til den unge malgruppe.

Nyt afsnit

Velkommen

Foigende sides er titenk! den unge
méignuppe

TITEL PA DAGENS PRESENTATION

'STORE BOGSTAVER

Eventuelt undermubrk med supplerende tekst

Fra Australien til Horsens

headspace headspace

00D IDEA
MAKES EVERYTHING
ISBETTER

Ingen unge
skal slas med
problemer alene

headspace headspace

Vores
udgangspunkt

18% 22% 25%

Hvad er
headspace?

© headspace tibyder grti, anonyme
0g uforpligtende samtalr il unge
mellem 12:25 &,

© Ikke behanding, men et um
tlrefleksion

headspace

Vores
udgangspunkt
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SHUTALER TELEFON cHr

headspace




Her er eksempler pa masterslides henvendt til den mere "serigse” méalgruppe — fx fonde, politikere og kommuner. Disse
masterslides skal blandt tage hgjde for analyser og visning af data.

Derfor: Mange behov, der skal opfyldes under den samme visuelle paraply og sikre et ensartet og genkendeligt visuelt look.

Tal og
statistik

Foigende sides erfokuseret p t, siatis,
grafer og modeler

headspace
Billede, diagram og tekst
(OVERSKRIFT ASM  Tekst om fordeling.
TeksT 75%  TexsT 25% —
OVERSKRFTTILTEKST

Sgjlediagram
+ tekst
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Diagram + tekst

s GOOD IDEA
MAKES EVERYTHING
IS BETTER

4 4460

headspace

Alternativ
punktopstilling

ihe 0 ® ®

Visualisering af fordeling




Branding, billeder og design

— en balance

+ Formal = Pynt Budskab og verdier

Design, grafik og billeder skal have et formal. Teenk budskab og brandingvaerdier

Overflgdig pynt forvirrer dit budskab. ind i dit design og i af valg af billeder.

Folelsesmassige forbindelser Genkendelighed og tillid

Billeder og grafik skal fremkalde Opbygger den genkendelighed,

de rigtige fglelser og sende der styrker jeres brand.

de rigtige signaler.



Velkommen

{  TITEL PADAGENS PRESENTATION
‘STORE BOGSTAVER

Eventuol undorrubrk med supplerende tokst

OVERSKRFT
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GOOD IDEA
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OVERSKRFT
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Fra Australien til Horsens

skal slas med
problemer alene

Vores
udgangspunkt

18% 224 25%

headspace

Hvad er
headspace?

© headspace tibyder gratis, anonyme
0g uforpligtende samtaler il unge
mellem 12:25 &

© Ikke behanding, men et rum
il refleksion

Vores
udgangspunkt d
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SAUTALER TELEFON ot

headspace

| eksemplet med headspace, er det fx helt bevidst, at billederne viser helt almindelige unge mennesker i helt almindelige
situationer. Selvom headspace tilbyder radgivning til unge, der har det sveert, er det vigtigt, at billederne OGSA signalerer

hab, glaede og faellesskab.




QUIS AU
VOLUPTATE

AUGUST 17, 2022

kvadrat
Lorem sedipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisci elit eiusmod:
& &
OBCAECATE ‘OBCAECATE
* Rut aliquid ex ea
* Commodi con
* Quis aute iure
* | kvadrat

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisci élit,
sed eiusmod tempor incidunt ut labore

et dolore magna aliqua. "=

tkvadrat

Lorem ipsum dolor sit

EXCEPTEUR SINT

* Lorem ipsum
= Dolor sit amet consectetur

= Adipisci elit, sed

= Aiusmod tempor incidunt

= Utlabore et dolore magna aliqua

* Excepteur sint obcaecat

* Cupiditat non provident

I kvadrat

oooooooooooooooo

AGENDA

2 | kvadrat

ooooooooooooooo

LOREM IPSUM /
DOLOR SIT AMET WHO
QUIS AUTE Utenim ad minim veniam,

‘quis nostrum exercitationem
ullam corporis suscipit?

ullam corporis suscipit?

v | kvadrat

Et eksempel pa masterslides i en anden visuel stil — her Kvadrat— en global designvirksomhed fra Danmark, der specialiserer sig i helt unikke kvalitets-
tekstiler og designlgsninger. Her er det naturligt, at virksomhedens tekstiler har hovedrollen i valget af billeder. Samtidig er det bevidst, at mange af de
grafiske elementer er bygget op omkring kvadrater. Stilrent, enkelt og “klassisk” — uden at vaere kedelig. Det er netop det, virksomheden gerne vil signalere.
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“f . The house stood on a slight rise just
! L 4 N on the edge of the village. It stood
~ s i _ o\ onits own and looked over a broad
K ,’ g

spread of West Country farmland.
Nota remarkable house by any
means - it was about thirty years
old, squattish, squarish, made of
brick, and had four windows set in
the front of a size and proportion
which more o less exactly failed to

INTRO

please the eye.

| ° | J— . MODERN
| STANDING N s

AND
THOUGHT.

worse long being ham.

2020-2023 2023-2025 slong being ham.
‘ o , okt N I

Her et designfirma inden for fashion — baeredygtigt tgj. Virksomheden har primeert et fashion-orienteret publikum, og vil gerne signalere: Kreativitet,
kunstnerisk vibe, kvalitet, sestetik og miljgbevidsthed. Billedvalget har derfor primaert fokus pé naturen og typer af mennesker. Virksomhedens tgj og
designs tonet helt ned. Grafikken er dynamisk, og de kontrastfulde farver antyder innovation og bevaegelse.



Men, hvad med
handouts?

Handouts skal selvfglgelig give veerdi for
modtageren.

Men det er ingen undskyldning for at
overfylde jeres praesentations-slides, sa
de kan tale for sig selv — altsa uden speak!

| den optimale verden bgr | derfor altid
udarbejde et handout for hver slide, |
preesenterer.

Hvis de slides, | praesenterer i princippet
kan tale for sig selv, er der ingen grund til at
afholde jeres praesentation. Og sé gar | glip
af den unikke mulighed, | har for branding
pa et personligt plan.

Slide til praesentation

“R1j SOLUTION ONE SOLUTION FOUR
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Slide til handout
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Slide til
handout

Slide til handout
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MIT
BUDSKAB

Jeres PowerPoint-praesentationer betyder
ufatteligt meget for jeres branding i
hverdagen.

At opbygge en praesentation er mere end
bare at udveelge nogle passende slides fra
en tidligere preesentation. Ordet "opbygge"
er essentielt, nar | skal lave en god
praesentation.

0G ...

BARE FORDI, DET HEDDER POWERPOINT,
BEH@VER DET IKKE LIGNE POWERPOINT.

DIT BUDSKAB - hvad vil du have publikum skal huske?

DIT PUBLIKUM - tilpas dit indhold til publikums viden og behov

STRUKTUR & FORTALLING - fokuser pa struktur og teenk fortaelling

DEN HELLIGE TEMPLATE - sikrer et genkendeligt grafisk udtryk

KEEP IT SIMPLE - undga overflgdige elementer

VISUEL BRANDING - brug visuelle elementer til at styrke fortzellingen




